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ONSOZ

Beseri bilimler literaturtinde “potlac kualtura” bireycilik, akil-
cilik, para ve serbest piyasa gibi yonleriyle one cikan kapita-
lizmin oncesinde, hemen hemen tim dunyada gecerli olan,
ekonomiden siyasete, insan iliskilerinden kadimn-erkek iliski-
lerine ve zihniyet bicimlerine kadar her alanda kendisini gos-
terdigi iddia edilen kapitalizm karsiti bir kaltur olarak karsi-
miza ¢itkmaktadir. Bu karsithk bir bakima pek cok sosyologun
da analitik duzlemde gerceklestirdigi toplum smiflamalarin-
dan biri olarak kabul edilebilir. Sosyolojinin ilk 6nctlerinden
olan Ibn-i Haldun'un “gocebe (bedevi)”, “yerlesik (hadari)”
ayrimi, A. Comte’'un “teolojik”, “metafizik” ve “pozitivist” asa-
malar1 gerceklestiren toplumlar aynstirmasi, F.Tonnies’in “ce-
maat-cemiyet”, E.Durkhiem’m “organik toplum-mekanik top-
lum”, H.Becker'in “kutsal toplum-sektiler toplum”, T.Parsons'n
“ilkel toplumlar-ara toplumlar” ve “modern toplumlar” ve G.
Rocher'in “geleneksel toplum-teknolojik toplum” seklinde bir-
cok toplum tasnifi bu analitik degerlendirmenin bir trtnu ola-
rak degerlendirilebilir.

Opysa kaltar, bugtinden yarina olusan bir olgu olmanin ¢ok
otesinde binlerce yillik birikimi beraberinde tastyan, toplumla-
rin yasamis oldugu agir travmalara ragmen kendi ince yolundan
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bir sekilde devam eden bir olgu olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir. Bu anlamda bugtin yapip ettiklerimizin pek cogu aslinda
gecmis birikimlerimizin tezahurleri olarak gortlebilir. Hediye-
lesme kalturani bu acidan degerlendirdigimizde ilk insandan
bugiine stiregelen bazi ortak noktalardan soz etmemiz mum-
kiindar. Oyle ki modern 6ncesi insan1 anlamak icin 6zellikle
antropologlarnn kullandig1 6nemli bir tanimlama olarak arma-
gan kualtarande (potlag) verme, alma ve karsilikh etkilesim bag-
laminda hediyelesme davramisi ile bugtintin modern, sekiiler,
kapitalist toplumunda hediyelesme davranisi arasinda pek cok
aracsalligin aym oldugunu soyleyebiliriz.

Arastirmamzi bu baglamda degerlendirdigimizde genel anla-
muyla ti¢c noktanin belirdigini soylememiz muamkuandur. Bunlar-
dan ilki mubadeledir. Karsilikli degis tokusu ifade eden miiba-
dele, hediyelesme davranisinda salt bir ekonomik cikarla degil,
sosyal iliskilerin ve etkilesimin zorunlu degisimi olarak da gec-
misten bugtine énemini korumaktadir. Bir diger etken ise he-
diyelesmenin bir giic gosteriminin ve prestij saglamamn aract
olarak gorulmesidir. Mallarini prestij ugruna heba eden gele-
neksel toplumlardan markayi bir statti ve prestij unsuru olarak
kullanan modern toplumlara hediye, onemli bir gii¢ saglama ve
muhafaza etme unsurudur. Calismamiz acisindan dikkat ceken
bir diger unsur ise hediyelesme davranisinda ge¢misten bugiine
degismeyen bir etken olarak kutsalin varhgidir. Gerek modern
oncesi dinin etkili oldugu toplumsal yapilarda gerekse modern
sonrasi dinin yok edilmeye calisildig sosyal biinyelerde hediye-
lesme davramisinin bir sekilde kutsalla iliskilendirildigini soy-
lememiz mumkindaur.

Bu genel cerceve icerisinde ¢calismamiz armagan kultirantn
ve onun en énemli kurumsallastirmalarindan biri olan potlacin
genel bir degerlendirmesini iceren kavramsal cercevenin aka-
binde gtintimtiz toplumlarndaki hediyelesme kulttiriine odak-
lanmistir. Antropolojik olarak harcama ekonomisi ve zorunlu
olarak karsihklihga dayanan toplumsal yapiy1 ifade eden arma-
gan kavram ile bu yapinin sistematik bir isleyis bicimi olarak
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degerlendirilen potla¢ kavrami bu i¢ ice gecen anlam yakinhig
nedeniyle calismada yer yer birbirinin yerine, yer yer de bir-
likte kullamilmistir.

Calismada karma bir metodoloji ile hem genel bir cerceve
cizen nicel tasarimi1 hem de derinlemesine analiz imkani veren
nitel tasarimu birlikte kullanmaya tercih ettik. Elde edilen bul-
gularmn paylasildig: ikinci bolimde teorik yaklasimimizi giin-
cel bulgularla somutlastirmaya gayret ettik. Sosyal hayatimizin
adeta bir parcasi haline gelen hediyelesme kiltirinin sosyolo-
jik arka planina dair ¢cikarimlarda bulunmaya calistk. Umit edi-
yorum ki giindelik hayatimizda cok yogun bir gtindemi olus-
turmasina ragmen sosyologlarin yeterince tizerinde durmadig
hediyelesmeye dair bu miitevazi calisma sosyal bilimler litera-
turtine onemli bir katki saglayacaktir.

Tabi ki bu calisma pek cok kisinin katkistyla ortaya cikti.
Basta calismanin her asamasinda destegini esirgemeyen esimin
ve zamanlarndan caldigim cocuklarimin katkilan yadsinamaz.
Bununla birlikte arastirmaya ruhunu veren miilakatlarda icten
sohbetler gerceklestirdigimiz katthmcilarin her biri ayr1 ayr te-
sekkirt hak ediyor. Tabi arastirmanin nicel tasariminda ankete
katilan ve anketlerin uygulanmasinda buytik yardimlar saglayan
NEU, SBBF; Sosyoloji Bolumi lisans ve ytiksek lisans 6grenci-
lerime de ne kadar tesekkur etsem azdir. Son olarak calisma-
larimda her zaman yanimda olan buytiklerim Prof. Dr. Koksal
Alver ve Prof. Dr. Mustafa Tekin ve Prof. Dr. Mustafa Arslan’a
ve zaman zaman kendileriyle konu tizerine uzun muzakereler
ettigim arkadaslarm Yrd. Doc¢. Dr. Ahmet Koyuncu, Yrd. Dog.
Dr. Ferhat Tekin, Yrd. Do¢. Dr. M. Ali Aydemir ve Yrd. Doc.
Dr. Ugur Caglaka da stikranlarimi sunuyorum.

Mehmet Birekul
Konya / 2014





